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promocja Zywnosci

Na Swiatowych
stotach

ROZWO] EKSPORTU WYMAGA CZASU | SYSTEMATYCZNE] PRACY
UWAZA ZENON DANIOWSKI, PREZES MAKARONOW POLSKICH S.A,

NWE: Co przyniesie rok 2015?
Zenon Danitowski: Makarony
Polskie planuja w biezacym
roku zwigkszenie sprzedazy
o ok. 20% i osiggnigcie wy-
zszego wyniku finansowego niz
w roku 2014. Zamierzamy
to zrealizowaé poprzez rozwoj
organiczny. Glownymi segmen-
tami rynku, w ktorych bedzie
nastgpowat najwyzszy przyrost
to: private label, eksport i B2B.
W eksporcie, po niepowodze-
niach na rynku rosyjskim i ukra-
inskim, koncentrujemy si¢ na
rynkach Unii Europejskiej, Chin
oraz Egiptu. Egipt to duzy rynek
z ponad 80-milionami miesz-
kancow, na ktorym pozyskalismy silnego dystrybutora i juz w tym roku
zamierzamy sprzeda¢ ponad tysigc ton makaronu i sosow.

Zamkniecie rynku rosyjskiego wyznacza potrzebg poszukiwania nowych
kierunkéw eksportowych. Czy kraje azjatyckie moga stanowic alternatywe?
Na makarony Rosja nie wprowadzita embarga. Problemem przy rozwoju
sprzedazy na tym rynku jest oslabienie rosyjskiej waluty wobec dolara oraz
euro, co bezposrednio si¢ przektada na jej sit¢ nabywcza. Obecnie dla Rosjan
nasze produkty sg bardzo drogie, co mocno ograniczyto ich sprzedaz. Oczy-
wiscie kraje azjatyckie moga stanowi¢ alternatywe, ale nalezy si¢ do tego
odpowiednio przygotowac. Trzeba pamigtac, ze jest to proces dlugofalowy

i konieczne jest uzbrojenie si¢ w cierpliwos¢.

W jaki sposéb polska firma, tj. Makarony Polskie, moze wejs¢ na zagraniczne
rynki? Czy juz sa prowadzone jakie$ dziatania, np. promocyjne!

Kazdy partner zagraniczny moze liczy¢ z naszej strony na wsparcie marketin-
gowe. Ekspozytory, plakaty, katalogi naszych produktéw sa do dyspozycji
klientow. Dla przyktadu: przy zawieraniu kontraktu z egipska firma Raya
Distribution uzgodnilismy, ze w kilkuset najwigkszych sklepach postawimy
ekspozytury.

32 NOWA WIES EUROPEJSKA

Czy Chinczycy chetnie spozywaja zywnosc
z Europy? Jakie sg ich nawyki zywieniowe, jesli
chodzi o produkty, tj. makaron. Jakie s3 nasze
hity eksportowe na tamtejszym rynku?
Dystrybucja makarondéw koncentruje si¢ na
glownych miastach, takich jak: Pekin, Szanghaj
i Guangzhou oraz na prowincjach Jiangsu,
Zhejiang i Guangdong. Spowodowane jest to
tym, iz konsumenci z wyzej wymienionych
obszaréw maja wigksza stycznos¢ z migdzyna-
rodowa kuchnia.

W 2014 roku makarony odnotowaty dyna-
miczny wzrost sprzedazy, na ktory mialy
wplyw nastepujace czynniki: coraz wigksza
popularno$¢ europejskiej zywnos$ci, rosnaca
w Chinach liczba zaréwno ekspatow, jak i chin-
skich studentow powracajacych z krajow
zachodnich, a takze firm miedzynarodowych
otwierajacych swoje przedstawicielstwa w Chi-
nach. Ostatnie dane pokazuja, ze konsumpcja
makaronow w najwiekszych chinskich miastach
bedzie nadal rosta. Mtlodsza generacja
Chinczykoéw spozywa coraz wigeej produktow
z importu, co jest zwigzane z moda i tempem
ich zycia.

A co z pozostatymi produktami z oferty Maka-
ronéw Polskich - sosami czy przetworami
owocowymi. Na jakie rynki europejskie i $wia-
towe one trafiaja?

W Unii Europejskiej nasze produkty ciesza si¢
wzigciem na stoiskach etnicznych.

Ale nie tylko, bowiem marka Stoczek jest
obecna w jednej z wigkszych sieci w Austrii
i w Czechach. Coraz wigcej klientow maja tez
nasze konfitury z polskich owocow. Nalezy
zaznaczy¢, ze 10zwoj eksportu wymaga czasu
1 systematycznej pracy.



